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Gemeinsam fir die Walder: Selbstbewusst kommunizieren

Produkte aus dem Wald sind Teil unseres Alltags — an unseren Arbeitsplatzen, in Schulen

und zu Hause. Doch Walder sind mehr als nur Ressourcen; sie sind fur das Leben auf der

Erde unverzichtbar. Sie regulieren unser Klima, fordern die Artenvielfalt und sichern weltweit
Millionen Menschen ihren Lebensunterhalt. Ihr Engagement flr die Férderung von FSC®-
zertifizierten und gekennzeichneten Produkten ist ein klares, vertrauenswurdiges Signal fur
Verbraucher — es unterstutzt fundierte Kaufentscheidungen und spielt eine entscheidende Rolle
bei der Verwirklichung dieser Ziele.

Steigende Erwartungen der Verbraucher und sich weiterentwickelnde Vorschriften gegen
Greenwashing machen eine glaubwurdige Kommunikation und Werbung anspruchsvoller
denn je. Unternehmen mussen zunehmend sicherstellen, dass inre Produkte — ob Holz,
Papier, Verpackungen, Gummi oder Kork — nicht zur Entwaldung, zum Klimawandel oder zu
Menschenrechtsverletzungen beitragen.

Eine erhohte Prifungsintensitat konnte dazu flhren, dass Unternehmen weniger tUber ihre
Nachhaltigkeitsbemihungen kommunizieren, mitunter Schweigen dem Risiko vorziehen und
dadurch tatsachliche Fortschritte nicht sichtbar machen. Das bremst die Dynamik — gerade in
einer Phase, in der klare Signale an den Markt besonders wichtig sind.

FSC mochte einen Weg in die Zukunft aufzeigen: ein glaubwiurdiges FSC-System, mit dem
Sie |hren Einsatz klar und selbstbewusst kommunizieren konnen — damit echtes Engagement
sowohl sichtbar wird als auch Vertrauen schafft.

Dieser Leitfaden soll Ihnen dabei helfen, sich in diesem Umfeld zurechtzufinden, indem er einen
klaren, praktischen Rahmen fur die regelkonforme und wirkungsvolle Nutzung der FSC-Marken
bietet.

Indem Sie den hier beschriebenen Verifizierungs- und Freigabeprozess befolgen, schutzen Sie
den Ruf Ihrer Marke und erhalten gleichzeitig die Moglichkeit, Ihr Nachhaltigkeitsengagement
zu kommunizieren. Das FSC-Logo ist ein weltweit anerkanntes Symbol, das auf strengen
Standards, umfassenden Konsultationen der Stakeholder und einer kontinuierlichen
Uberpriifung und Uberarbeitung seiner Regularien und Anforderungen basiert — und somit eine
korrekte und transparente Kommunikation ermoglicht.

Mit Uber 150 Millionen Hektar FSC-zertifizierter Fldche und mehr als 70.000 lizensierten
Organisationen und Unternehmen weltweit sind Sie Teil eines globalen Systems, das Vertrauen
schafft, Mdrkte starkt und Verbrauchern den verantwortungsvollen Einkauf erleichtert.

Gemeinsam kdonnen wir Vertrauen bei Verbrauchern und Stakeholdern aufbauen und so unser
gemeinsames Ziel unterstutzen, weltweit eine verantwortungsvolle Waldwirtschaft zu fordern.
Wir mochten Sie dazu ermutigen, |hr Engagement lebendig werden zu lassen — indem Sie

die FSC-Marken nutzen, um verantwortungsvolle Beschaffung sichtbar und glaubwirdig zu
machen und lhren Kunden die Kaufentscheidung zu erleichtern.

Dieser Leitfaden richtet sich an Inhabende einer FSC-Werbelizenz. Zertifikatsinhabende finden

die Anforderungen an den Einsatz der FSC-Marken im Standard FSC-STD-50-001.

Falls Ihr Unternehmen noch keine FSC-Lizenz besitzt, aber FSC-zertifizierte Produkte verwendet

oder verkauft und diese unter Verwendung der FSC-Marken bewerben mochte, wenden Sie

sich bitte an Ihr lokales FSC-Team.

Rechtlicher Hinweis: FSC aktualisiert diesen Leitfaden regelmdBig und ersetzt dabei
die friheren Versionen. Bitte besuchen Sie regelmdBig das FSC Document Centre, um
sicherzustellen, dass Sie die aktuellste Version verwenden.

Gender-Hinweis: Aus Grinden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige

Verwendung der Sprachformen mannlich, weiblich und divers (m/w/d) verzichtet. SGmtliche

Personenbezeichnungen gelten gleichermaBen fir alle Geschlechter.



https://www.fsc-deutschland.de/
https://connect.fsc.org/document-centre
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TEIL 1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

In diesem Kapitel werden die Anforderungen fiir die Verwendung der FSC-Marken
in Werbematerialien erlautert. lhr Trademark Service Provider (TSP), der als Ihr
lokaler oder regionaler FSC-Ansprechpartner fungiert, steht lhnen wahrend des
gesamten Prozesses mit Rat und Tat zur Seite.

1. Einflihrung in die FSC-Marken

Der Forest Stewardship Council® (FSC®) ist Inhaber der folgenden eingetragenen Marken:

®

Forest Stewardship Council ® FSC®
EFSC

2. Wo finden Sie die FSC-Marken?

Laden Sie das FSC-Logo von der Online-Plattform FSC Brand Hub herunter. Wenden Sie sich an Ihren TSP,
um lhren Zugang einzurichten.

3. Wer kann die FSC-Marken verwenden und wo?

Im Rahmen einer Werbelizenz durfen Sie fur FSC-zertifizierte und gekennzeichnete Fertigprodukte, lhre
FSC-bezogenen Dienstleistungen und/oder FSC-zertifizierte und abgeschlossene Projekte werben.

Die FSC-Marken durfen auf einer Vielzahl von Werbematerialien verwendet werden, darunter Websites,
Videos, Kataloge, Werbeaktionen am Verkaufsort (Point of Sale), Banner und Inhalte in sozialen Medien.
Spezifische Anleitungen fur die verschiedenen Kommunikationskandle finden Sie in Teil 3.

Sie konnen Ihren Status als Inhabende einer FSC-Werbelizenz auch in Werbematerialien wie
Pressemitteilungen, Jahresberichten und redaktionellen Beitragen hervorheben, um Ihr Engagement fur
eine verantwortungsvolle Beschaffung zu unterstreichen.

LT T .
Die Verwendung der FSC-Marken auf FSC-zertifizierten Produkten fallt nicht

unter den Geltungsbereich lhrer Werbelizenz. Weitere Informationen finden Sie
im Kapitel Zulassige Nutzung der FSC-Marken.

LEITFADEN Z.?ﬂTZ”D&\AARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ:


https://brandhub.fsc.org/

TEIL 1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

4. Werbeelemente

Bei der Verwendung der FSC-Marken in Werbematerialien und Kommunikationsmitteln mussen Sie alle
folgenden Elemente einflgen:

1
2.
3.
4,

FSC-Marke(n) (FSC-Logo, FSC-Initialen oder vollstandiger FSC-Name)
FSC-Lizenzcode

Werbeaussage (Promotional Statement)
FSC-Website

Beispiel: Werbematerial einschlieBlich aller Werbeelemente

Achten Sie auf unsere
Spielzeuge, die aus FSC-
zertifiziertem Holz hergestellt ,
werden, das aus FSC-
zertifizierten Waldern stammt.

FSC° NOOOOOO www.fsc.org o

B FSC-Logoe
FSC-Lizenzcode

B Werbeaussage
Il FSC-Website «

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ




TEIL 1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Im folgenden Kapitel werden die einzelnen Werbeelemente ausfiihrlich erldautert.

1. FSC-Mark(en)
A. Graphische Anforderungen

Farbe des FSC- Logos

Laden Sie das FSC-Logo aus dem FSC Brand Hub herunter. Das FSC-Logo sollte in den Standardfarben
verwendet werden. Alternative Farbvarianten durfen verwendet werden, sofern sie einen ausreichenden
Kontrast zum Hintergrund bieten und gut lesbar bleiben.

® ®

Das FSC-Logo in den Standardfarben

EFSC EFSC

Beispiele: Das FSC-Logo
in anderen Farben

EFSC ESC EFSC

GroBe des FSC-Logos

®
Das FSC-Logo muss mindestens 4 mm hoch sein, MindestgréBe des
gemessen von der Oberkante des Baumsymbols o FSC-Logos
bis zur Unterkante der Buchstaben ,FSC* ESC

Bei der digitalen Verwendung muss das FSC-Logo bei einer Bildschirmauflosung von 100 % klar
und scharf dargestellt werden. Lesbarkeit und Klarheit mussen auf allen Plattformen und Gerdten
gewadhrleistet sein.

Schutzraum um das FSC-Logo

Lassen Sie um das FSC-Logo herum ausreichend Freiraum, damit es keinen Text, keine Grafiken oder
andere Gestaltungselemente berthrt oder davon Uberlappt wird.

® ®

Text text text Telit text text
Text text text Temptext text
Text text text Tex@text text
Text text text text text
Text text text Text text text

Text text text JText text text
F S Text text text F S‘ Text text text
Text text text Text text text

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ




TEIL1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Hintergrund

Die FSC-Marken durfen auf einem farbigen Hintergrund platziert werden. Bei Verwendung eines
transparenten FSC-Logos ist darauf zu achten, dass der Hintergrund einen ausreichenden Kontrast bietet
und die Lesbarkeit nicht beeintrachtigt.

fﬁ

ESC

\_

B. Markenregistrierungssymbol

Wenn Sie die FSC-Marken in Werbematerialien verwenden, figen Sie das korrekte
Markenregistrierungssymbol ™ oder ® in der oberen rechten Ecke neben dem FSC-Logo, dem Namen und
den Initialen ein.

Diese Symbole weisen darauf hin, dass die FSC-Marken rechtlich geschutzt sind und nur von
Organisationen verwendet werden durfen, die Uber eine gultige Lizenz verfugen.

a. Fugen Sie beijeder Verwendung des FSC-Logos das Markenregistrierungssymbol hinzu.

b. Flgen Sie im Text das Markenregistrierungssymbol bei der ersten oder prominentesten Erwdhnung
von ,FSC“und ,Forest Stewardship Council® hinzu.

KOLLEKTION INSPIRATION SHOWROOMS UBER UNS v

PR
FOREST STEWARDSHIP COUNCIL® (Fs,“c_ﬂ_@g

Unsere Gartenmobel sind jetzt
FSC-zertifiziert.

Walder sind fur die Welt unerlasslich, sie bedecken fast ein Drittel
der globalen Landflache. Gesunde Walder férdern die’Artenvielfalt,
regulieren das Klima und liefern lebenswichtige Ressourcen fur
Mensch und Tier.

Indem wir unsere FSC-zerfifizierten und -gekennzeichneten
Produkte hervorheben, zeigen wir unser Engagement fur die
Walder und fir alle, die von ihnen abhdngig sind.

www. fsc.org. FSC*N000000 @

Beispiel: Verwendung der Markenregistrierungssymbol fir die FSC-Marke(n) im Text

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ




TEIL1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Welches Symbol soll verwendet werden?

Verwenden Sie ®, wenn |hre Werbematerialien in Ldndern ausgegeben werden, in
denen die FSC-Marke eingetragen ist.

T M Verwenden Sie ', wenn Ihre Werbematerialien weltweit verteilt werden, in mehreren
Landern mit unterschiedlichem Registrierungsstatus, oder wenn die Vertriebslander
zum Zeitpunkt der Freigabe noch nicht bekannt sind

Woahlen Sie das Markenregistrierungssymbol stets entsprechend den Landern aus, in denen lhre
Werbematerialien genutzt werden — die in den Materialien verwendeten Sprachen haben keinen

Einfluss auf die Wahl des Markenregistrierungssymbols. Weitere Anleitung zur Verwendung des
Markenregistrierungssymbols in sozialen Medien, im E-Commerce und auf Online-Marktpldatzen finden Sie
in Teil 3.

FSC aktualisiert seine Markenregistrierungen regelmaBig. Die aktuelle Liste der Markenregistrierungen
finden Sie im FSC Brand Hub unter dem Kapitel ,Leitfaden® Fur das FSC-Logo kdnnen Sie im FSC Brand
Hub unter “Freistehende Markenzeichen” (zu finden unter “Logos & Kennzeichen”) auch die automatische
Auswahl des Markensymbols verwenden, um das korrekte Markenregistrierungssymbol zu Uberprufen.

Da Websites in der Regel als weltweit verbreitet gelten, wird das
Registrierungszeichen ™ empfohlen. Wenn Ihre Website-Domain regional
begrenztist (z. B..es, .uk), verwenden Sie das flr das jeweilige Land zutreffende
Markenregistrierungssymbol.

2. FSC-Lizenzcode

Jedem Inhabenden einer Werbelizenz wird ein eigener, unternehmensspezifischer FSC-Lizenzcode
zugewiesen. Der Lizenzcode zeigt, dass Sie Uber eine gultige Lizenz verfigen und fur das Werbematerial,
das Sie erstellen, besitzen und/oder verbreiten, verantwortlich sind. Ihr Lizenzcode muss auf jedem
Werbematerial einmal angegeben werden.

Verwenden Sie das empfohlene Format FSC® NOOOOOO mit dem entsprechenden
Markenregistrierungssymbol.

3. Werbeaussagen

Eine Werbeaussage ist ein beschreibender Text oder Satz, der die FSC-Marken begleiten muss, um zu
erldutern, was FSC ist, was lhre Lizenz bedeutet, oder um FSC-zertifizierte Produkte oder Dienstleistungen
zZu beschreiben.

BEISPIEL

&ﬁ Mit der Wahl dieses FSC®-zertifizierten Holzstuhls zeigen Sie lhr Engagement fur die Walder
und die Menschen, die von ihnen abhangig sind. www.fsc.org

Beispiele fir Formulierungen, die Sie verwenden konnen sowie eine detaillierte Anleitung zur Anpassung
an lhre Bedurfnisse finden Sie in Anhang 1. lhr TSP kann Sie bei der Anpassung und Erstellung Ihrer eigenen
Werbeaussage weiter unterstltzen

Wenn Sie Werbeaussagen zum Sponsoring von Projekten zu Okosystemleistungen machen mochten,
finden Sie weitere Informationen im Leitfaden ,Guidance on Market Use and Communication of
IEcosvstem Services Impacts®.

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ
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4. FSC-Website

Die FSC-Website hilft Ihrer Zielgruppe, weitere Informationen Uber FSC und das FSC-System zu finden.
Sie mussen die FSC-Website mindestens einmal in jedem Werbematerial unter Verwendung des
empfohlenen Formats www.fsc.org angeben.

Am Ende einer Werbeaussage

BEISPIEL

Der Forest Stewardship Council® (FSC®) setzt sich weltweit flir eine verantwortungsvolle
Waldwirtschaft ein. www.fsc.org.

Oder als eigenstdndiges Element

Nachhaltigkeitsseite @

FSC

Mit dem Kauf von FSC-
zertifiziertem Spielzeug zeigen
Sie lhr Engagement fir
Walder und die Menschen, die
von ihnen abhdngen. Die FSC-
Zertifizierung hilft dabei,
Risiken wie illegalen

Holzeinschlag,
Unsere Menschenrechtsverletzungen
® o o und die Zerstérung wertvoller
FSC®-zertifizierten Olsyeteme zu vetogem.
° FSC® NOOOOOO
Spielzeuge

Mehr dazu finden Sie auf
www.fsc.org

Sie kénnen vor Angabe der Website einen kurzen beschreibenden Satz einflgen, zum Beispiel:

,Erfahren Sie mehr unter www.fsc.org*®
Weitere Informationen finden Sie unter www.fsc.org*“
~Besuchen Sie www.fsc.org®

,Lesen Sie mehr unter www.fsc.org*

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ




TEIL1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

5. Zulassige Nutzung der FSC-Marken

Befolgen Sie die Hinweise in diesem Kapitel, um sicherzustellen, dass die FSC-Marken korrekt verwendet
werden, und die Zielgruppen nicht irregeflhrt oder verwirrt werden.

Anwendungsbereiche fiir die FSC-Marken

Sie durfen die FSC-Marken nur in Werbematerialien und im Geltungsbereich lhrer Werbelizenz
verwenden. Bitte beachten Sie:

a. NurInhabende einer FSC-Produktketten-Zertifizierung (Chain of Custody (COC)) durfen die FSC-
Marken direkt auf Produkten sowie in Verkaufs-, Lieferanten- oder Lieferunterlagen verwenden.

b. Sie durfen keine FSC-Produktkennzeichen (FSC Mix-, FSC Recycled- und FSC 100 %-Kennzeichen),
Lizenzcodes oder FSC-Werbefelder verwenden, die einer anderen Organisation (z. B. Ihrem
Lieferanten) gehoren.

Wenden Sie sich an lhren TSP, wenn Sie Fragen zu FSC-zertifizierten Organisationen haben.
-

s

& shopAl  Mobel  Oudoor Inspiration Wohnaccessoires & shopAl  Mobdl  Oudoor nspiration Wohnaccessoires

FSC

Wo gutes Design
Wourzeln schlagt

Wo gutes Design
Wourzeln schlagt

Wir legen Wert darauf, Mobel anzubieten, die
sowohl schén als auch verantwortungsvoll
beschafft sind. Deshalb stammt unser Bambus
aus FSC*-zertifizierten Waldern.

Wir legen Wert darauf, M6bel anzubieten, die
sowohl schén als auch verantwortungsvoll

beschafft sind. Deshalb stammt unser Bambus
aus FSC*-zertifizierten Waldern.

wwwisc.org wwwisc.org

FSC® NO0000O

\

Beispiel: Korrekte Verwendung der FSC-Marken Beispiel: Unzuldssige Verwendung der FSC-
in Werbematerialien Produktkennzeichen in Werbematerial

ESC

www.fsc.org

FSC

www.fsc.org

FSC®N000000

100%

Karton aus vorbildlich

bewirtschafteten |
Waldern i s | Das Zeichen fiir
" verantwortungsvolle

FSC® N000000 o | E Waldvitschaft

Beispiel: Nicht zulassige Anbringung der FSC-Produktkennzeichen, der FSC-Marken und
Designs auf Produkten

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ




TEIL1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Ubersetzung von ,,Forest Stewardship Council“

Bei der Ubersetzung des vollsténdigen Namens ,Forest Stewardship Council® ist zundichst der englische
Name anzugeben, gefolgt von der Ubersetzung in Klammern. Diese Regel ist im gesamten Text einheitlich
anzuwenden

0 BEISPIEL
< “Forest Stewardship Council (FFMEBHES)” ins Japanische lbersetzt.

Eine klare und einheitliche Gestaltung

Die FSC-Marken mussen korrekt verwendet werden, damit sie leicht zu erkennen und zu identifizieren
sind. Bitte beachten Sie:

a. Werbeelemente mussen separat dargestellt werden und klar erkennbar sein. Sie durfen nicht
gruppiert oder innerhalb von Rahmen oder geschlossenen Formen angeordnet werden. FSC-
Werbefelder (FSC Promotional Panel) sind gemdaB den Gesetzen gegen Greenwashing nicht mehr
zulassig.

b. Die Anordnung der Werbeelemente darf nicht den FSC-Produktkennzeichen oder dhnlichen Designs
ahneln.

c. Die FSC-Marken mussen visuell eigenstandig bleiben und durfen nicht in Ihre Markenidentitat
integriert werden.

d. Die FSC-Marken mussen ihre korrekten Proportionen beibehalten und mit ausreichendem Abstand
zu anderen Markenelementen positioniert werden.

BIRETE A e

Das Zeichen fiir
verantwortungsvolle -

FSC Waldwirtschaft
[6\ \ l . k = wuoooooo

Nachzieh-

J
cuso_pdc We
C')

Holzeisenbahn

s
T

Puzzlewdirfel

€7.90
Der Forest Stewardship Council® (FSC®) setzt sich weltweit fiir verantwortungsvolle Waldwirtschaft ein.
FSC® NOOOOOO | www.fsc.org
Beispiel: Korrekte Verwendung mit einer Beispiel: Unzuld@ssige Verwendung mit
klaren und einheitlichen Gestaltung Werbeelementen innerhalb einer geschlossenen

Form, die dem FSC-Produktkennzeichen dhnelt

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ




TEIL1. WERBEN MIT FSC: ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Bedeutung und Aussagen

Wenn Sie die FSC-Marken in Texten verwenden, mussen Sie sicherstellen, dass die Aussagen dazu
dienen, korrekte und relevante Informationen zu vermitteln. Bitte beachten Sie:

a. Der Einsatz der FSC-Marken muss den Geltungsbereich lhrer Lizenz klar widerspiegeln und darf
keine Unterstltzung oder Beteiligung von FSC Uber diesen Geltungsbereich hinaus implizieren.

b. Aussagen durfen sich ausschlieBlich auf Aspekte beziehen, die von der FSC-Zertifizierung
abgedeckt sind.

c. Die FSC-Marken mussen so verwendet werden, dass Verwechslungen oder Fehlinterpretationen
vermieden werden und die GlaubwdUrdigkeit des FSC-Systems nicht beeintrachtigt wird.

d. FSCdarf nicht als Hersteller, Eigentimer oder Handler von Produkten erscheinen oder dargestellt
werden.

e. Die FSC-Marken durfen nicht mit Umwelt- oder Nachhaltigkeitsaussagen, die nicht mit der FSC-
Zertifizierung zusammenhdngen, in Verbindung gebracht werden.

f.  Die FSC-Marken durfen nicht in Produktmarken, Firmennamen, Website-Domains, Slogans, Verben
oder Namen von Social-Media-Konten verwendet werden.
Verwendung in Verbindung mit anderen Waldzertifizierungssystemen

Wenn die FSC-Marken neben anderen Waldzertifizierungssystemen abgebildet werden, beachten Sie
bitte die folgenden Hinweise:

a. Die FSC-Marken mussen klar erkennbar und hinsichtlich GroBe und Platzierung gleichermaBen
hervorgehoben sein.

b. Die Darstellung und Platzierung der FSC-Marken darf keinen Eindruck von BeflUrwortung,
Zugehorigkeit oder Gleichwertigkeit erwecken.

-
N
SPIEL DER NATUR
® o o
—— Beispiel: Korrekte Verwendung
IWA:'::‘Sl V der FSC-Marken in Verbindung
Unser Unternehmen.verkauft FSC ~ mlt den ZeIChen Gnderer
FSC-zertifiziertes Spiel d
L e Waldzertifizierungssysteme
\Waldzertifizierungssystem]
zerfifiziert sind’
. 7
-
N
SPIEL DER NATUR
Beispiel: Unzulassige
N Verwendung, bei der andere
s Waldzertifizierungssysteme starker
Rl x hervorgehoben sind und eine
FSC® /[Anderes Waldzertifizierungssystem] . . .
. Aussage enthalten ist, die eine
i O e, i Gleichwertigkeit impliziert
dieselben Nachhaltig ndards erflllen und
deshalb ebenfalls«als vefl@ssliche Optionen
gelten..
\ 7
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TEIL 2. DIE PRUF- UND FREIGABEPROZESSE

In diesem Kapitel wird erlcutert, wie Sie die Freigabe zur Verwendung der FSC-
Marken in lhren Werbematerialien erhalten. Jede Markennutzung muss vor dem
Druck oder der Veroffentlichung von lhrem TSP freigegeben werden und FSC-

zertifizierte Produkte miissen, liberpriift werden.

Nachfolgend finden Sie eine “Schritt fUr Schritt”-Anleitung Uber den Verifizierungs- und Freigabeprozess,
den Sie durchlaufen mussen:

Bestimmen Sie geeignete Erstellen Sie
FSC-zertifizierte Produkte und einen Entwurf der

sammeln Sie die entsprechenden q Schritt 2 D HErE e
oder Werbegrafik, in

denen die FSC-Marken
abgebildet sind

Nachweisdokumente tber

den Zertifizierungsstatus der

Produkte
Uberpr(jfung Reichen Sie den Entwurf fir
durch h die Werbematerialien sowie
den TSP Nachweisdokument(e) bei
lhrem TSP ein

Nach positiver Werbematerialien

006

Uberprufung: veréffentlichen und
Freigabe der nutzen

Werbung durch den

TSP

Wichtig: Um die Integritat des FSC-Systems zu gewadhrleisten, ist die Einhaltung des oben
beschriebenen Freigabeprozesses zwingend erforderlich. Die Veroffentlichung von Werbematerialien
ohne vorherige Freigabe kann zur Aussetzung oder zum Entzug Ihrer FSC-Werbelizenz fuhren.

Bestimmen Sie geeignete FSC-zertifizierte Produkte und sammeln
Sie die entsprechenden Nachweisdokumente
Bevor Sie Werbematerialien erstellen und zur Freigabe einreichen, ermitteln Sie bitte die fur

die Bewerbung mit den FSC-Marken in Frage kommenden FSC-zertifizierten Produkte in lhrem
Produktsortiment und und tragen alle erforderlichen Nachweisdokumente zusammen.

Sind meine Produkte fiir die Bewerbung als FSC-zertifiziert zuldssig?
Sie durfen FSC-zertifizierte Produkte bewerben, wenn alle folgenden Bedingungen erfullt sind:

Sie beziehen das/die FSC-zertifizierte(n) Produkt(e) direkt von
einem FSC-zertifizierten Lieferanten. (Es kbnnen Ausnahmen
gelten — wenden Sie sich fur weitere Informationen an lhren TSP).

Es handelt sich um ein Fertigprodukt, d. h. Sie verwenden
oder verkaufen es in der gelieferten Form, ohne es
weiterzuverarbeiten, zu verdndern, neu zu etikettieren oder
umzupacken. J - B o Rorten

FSC® C000000

Das Produkt tragt das FSC-Produktkennzeichen, das von einer
FSC-zertifizierten Organisation oder einem FSC-zertifizierten
Unternehmen angebracht wurde,

Wenn Sie FSC-zertifizierte Produkte an andere Unternehmen
verkaufen, beachten Sie bitte, dass Ihre Kunden diese Produkte nicht
unter Verwendung der FSC-Marken weiterbewerben dlrfen.  ggisgiel:Produkt miteinem FSC-Produktkennzeichen

Wenn Sie kein bestimmtes FSC-zertifiziertes Produkt bewerben, wenden Sie sich bitte an lhren TSP, um
weitere Informationen zum Ablauf des ersten Schritts des Freigabeprozesses zu erhalten.

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ



https://fsc.org/en/label

TEIL 2. TEIL 2. DIE PRUF- UND FREIGABEPROZESSE

Wenn der direkte Lieferant nicht zertifiziert ist

Eine Iickenlose Produktkette ist fur die Glaubwdrdigkeit des FSC-Systems von zentraler Bedeutung.
Wenn bestimmte Kriterien erfillt sind, darf Ihr TSP eine Ausnahme gewdhren, was bedeutet, dass Sie
nicht direkt von einem FSC-zertifizierten Lieferanten beziehen mussen. Ausnahmen werden von Fall zu
Fall gewahrt und mussen von Ihrem TSP bestdtigt und freigegeben werden. Beispiele fur Falle, in denen
eine Ausnahme gelten darf, sind unter anderem Situationen, in denen Ihr direkter Lieferant ...
..fertigen FSC-zertifizierten Verpackungen lediglich Inhalte hinzufugt, die nicht aus Waldbestanden
stammen, ohne die Verpackungen selbst zu verandern;

BEISPIEL:

0 Ein nicht zertifizierter Lebensmittellieferant verpackt frische Sandwiches in FSC-zertifizierten,

gekennzeichneten Kartons, die in lnrem Supermarkt verkauft werden sollen.

.. FSC-zertifizierte Fertigprodukte liefert, die von FSC-zertifizierten Vorlieferanten individuell fur Sie
hergestellt und/oder mit Ihrem Markenzeichen versehen werden. |hr nicht-zertifizierter Lieferant
verandert das Produkt nicht mehr.

BEISPIEL:

Ein nicht zertifizierter Verlag liefert Kalender mit Ihrem Branding, die von einer FSC-

zertifizierten Druckerei gedruckt wurden. Der Verlag verandert die Kalender nicht mehr,
sondern liefert sie einfach nur noch an Sie aus.

Welche relevanten Nachweisdokumente benotige ich?

Sie mussen lhrem TSP Nachweisdokumente vorlegen, um zu belegen, dass lhre Produkte den FSC-
Anforderungen entsprechen.

Sie durfen jegliche Dokumente einreichen, die den Kauf von FSC-zertifizierten Produkten belegen und alle
folgenden erforderlichen Angaben enthalten:

1. die Nummer der Produktketten-Zertifizierung des direkten Lieferanten (im Format “AB-COC-123456”);

2. korrekter Name, Adresse sowie weitere Angaben des Lieferanten, die mit den Unternehmensdaten
Ubereinstimmen, die fir die entsprechende FSC-Zertifikatsnummer eingetragen sind. Sie kdnnen diese
Eintradge jederzeit Uber die FSC Search eigenstandig Uberprufen;

3. die FSC-Aussage fur jedes Produkt (z. B. FSC Mix, FSC 100 %, FSC Recycled);
4. eine klare Kennzeichnung auf dem Nachweisdokument, welche der verkauften Produkte FSC-
zertifiziert sind.

Als Belege gelten Rechnungen, Lieferscheine oder sonstige Verkaufsdokumente, die von Ihrem FSC-
zertifizierten Lieferanten ausgestellt wurden. Die Unterlagen des Lieferanten sollen sich auf lhren letzten
Einkauf beziehen und mussen an lhre Organisation adressiert sein.

Wenn Produkte erst auf Nachfrage oder im Rahmen dhnlicher Vereinbarungen geliefert werden
(z. B. Dropshipping), kann lhr TSP Sie hinsichtlich der erforderlichen Unterlagen beraten.

Ihr TSP kann auBerdem Fotos, auf denen das FSC-Kennzeichen auf dem Produkt oder der Verpackung
zu sehen ist, oder weitere Unterlagen anfordern, die zum Abschluss der Uberpriifung notwendig

sind. Sie konnen ein Foto lhres Produkts mit dem FSC-Kennzeichen sowie weiteren allgemeinen
Identifikationsmerkmalen (wie GTIN oder UPC) einreichen.

Folgendes kann nicht als Nachweis akzeptiert werden:
Kopien von FSC-Produktkettenzertifikaten
EigenauskUnfte oder schriftliche Erkldrungen Ihrer Organisation oder lhres Lieferanten
Screenshots oder Links aus der FSC Search Datenbank

Ihr TSP kann Sie unterstltzen, falls Sie Fehler oder Probleme bei den Unterlagen feststellen.
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100 Stuhl 00,00 €

. FSC-Lieferantenorganisation R E C H N U N G
) RECHNUNGSNR
#100 DATUM
01.01.2026
Rechnung an
Inhaber der Werbelizenz
Musterallee 1
12121 Musterstadt
TELL RA 5 ; N GUNGEN
143 Express Air Lager  Fallig bei Erhalt
PREIS
00,00 € 00 €
00,00 00,00 €
0000 € oo00€
00,00 €

GESAMTSUMME:

Bitte als Zahlungsempfdanger FSC-Lieferantenorganisation angeben,

00,00 €

00,00 €

TEIL 2. TEIL 2. DIE PRUF- UND FREIGABEPROZESSE

Die Nummer der Produktketten-
Zertifizierung des direkten Lieferanten
(im Format “AB-COC-123456").

. Korrekter Name, Adresse sowie
weitere Angaben des Lieferanten,
die mit den Unternehmensdaten
Ubereinstimmen, die fir den
Zertifikatscode bei FSC hinterlegt sind..

‘ Die FSC-Aussage fur jedes Produkt
und eine klare Kennzeichnung auf
dem Nachweisdokument, welche der
verkauften Produkte FSC-zertifiziert
sind.

Beispiel: Zulassiger Nachweis — Rechnung eines FSC-zertifizierten Lieferanten

Eﬂ Erstellen Sie den Entwurf der Werbematerialien,
in denen die FSC-Marken abgebildet sind

Sie konnen nun fur die zur Bewerbung zuldssigen FSC-zertifizierten Produkte entsprechende
Werbematerialien erstellen, die die FSC-Marken enthalten. Stellen Sie sicher, dass alle Werbeelemente
mindestens einmal pro Werbematerial erscheinen. Weitere Informationen dazu, was ,einmal pro
Werbematerial® fir verschiedene Formate (z. B. Website, Katalog) bedeutet, finden Sie in Teil 3.

Wenn |hr Werbematerial sowohl FSC-zertifizierte als auch nicht zertifizierte Produkte enthalt, geben Sie
bitte deutlich an, welche Produkte FSC-zertifiziert sind, indem Sie:

die FSC-Marken (z. B. das FSC-Logo) neben den FSC-zertifizierten Produkten abbilden und

einen entsprechenden Hinweis, wie zum Beispiel: ,Achten Sie auf unsere FSC-zertifizierten Produkte®

verwenden

Wenn ein Produkt nur auf Anfrage oder je nach Verfugbarkeit in FSC-zertifiziertem Material erhaltlich ist,

muss dies deutlich angegeben werden.

BEISPIEL
N

,Diese Gartenmobel sind auf Anfrage in FSC-zertifiziertem Holz erhaltlich.”
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ALLE ANZEIGEN KLEIDER Q

-

Entdecken Sie %‘ere
FSC®-zertifiziertek

Kleider in unserer,
Frahjahrskollektion! ©

.

NEBEL

C* v :’i O 9
e e [ ol awver [0 e ()

FSC setzt sich weltweit fir verantwortungsvolle Waldwirtschaft ein.
www.fsc.org

Beispiel: Verwendung des FSC-Logos neben den FSC-zertifizierten
Produkten, um diese deutlich erkennbar zu machen

Weitere Leitfadendokumente sowie Beispiele dazu, wie Sie Uber lhre FSC-zertifizierten Produkte und
Ihre FSC-Werbelizenz informieren konnen und wie die Entscheidung fur FSC-zertifizierte Produkte lhre
Nachhaltigkeitsziele unterstltzt, finden Sie in Anhang 1 Werbeaussagen.

@ Reichen Sie Werbematerialien und Nachweisdokumente bei lhrem
TSP ein

Senden Sie den Entwurf der Werbematerialien (aus Schritt 2) und die Nachweisdokumente

(aus Schritt 1) an Ihren TSP. Sie durfen keine Materialien drucken oder veroffentlichen, bevor Sie die
endgultige Freigabe erhalten haben. Ihr TSP berat Sie hinsichtlich der Einreichungsmethoden und bietet
Ihnen moglicherweise optimierte Verfahren fur Materialien in groBem Umfang an, wie beispielsweise
mehrere Produktlistings auf einer Website.

@ Uberpriifung durch den TSP

In diesem Schritt Gberpruft Inr TSP, ob:
die Nachweisdokumente vollstandig und korrekt sind
die FSC-Marken in den Werbematerialien korrekt verwendet werden
die Werbeaussagen klar, zutreffend und relevant sind

Sollten Probleme festgestellt werden, gibt Ihr TSP Ihnen eine Ruckmeldung, in der erlautert wird, was
korrigiert werden muss und warum. Sie mussen die geforderten Anderungen vornehmen und die
Unterlagen erneut zur Freigabe einreichen.
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m Freigabe durch den TSP

Ihr TSP wird Ihre Werbematerialien genehmigen, sobald alle Anforderungen erfullt sind.

Werbematerialien veroffentlichen und nutzen

Sie konnen lhre freigegebenen Werbematerialien nun veroffentlichen und verwenden. Jedes Material
bietet Ihnen die Gelegenheit, Ihr Engagement fur den Verkauf oder die Verwendung von
FSC-zertifizierten Produkten zu zeigen und hervorzuheben.

An diesej‘m Tisch
zdhlen selbst die

kleinen Dinge.
Unsere :

¢ Holzbestecke

e Servietten

- o Kaffeebecher

bestehen alle aus Material aus verantwortungsvoll
bewirtschafteten, FSC®-zertifizierten Waldern und
anderen kontrollierten Quellen.

Wir wahlen FSC-zertifizierte Produkte, um Walder,
Wildtiere und Communities weltweit zu
unterstitzen.

®

Fsc FSC®NOOOOOO www fsc.org

T Sy — e T

Beispiel: Werbematerial (Tabletteinleger), das den Einsatz von FSC-zertifizierten Produkten bewirbt.
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Interne Uberpriifung und Selbstfreigabe

Manche Unternehmen sind fur die Anwendung eines sogenannten Selbstfreigabeprozesses qualifiziert,
indem sie Nachweisdokumente und Werbematerialien intern Uberprifen und freigeben konnen. Diese
Option bietet mehr Flexibilitat und hilft Ihnen, FSC-zertifizierte Produkte effizienter zu bewerben.

Diese Option eignet sich fiir Unternehmen, die:
E/ sich langfristig fur FSC engagieren;

Eu/ Uber fundierte Kenntnisse des FSC-Systems verfligen, einschlieBlich der Freigabe- und
Verifizierungsprozesse;

= eine breite Palette an FSC-zertifizierten Produkten anbieten und bewerben und dabei die FSC-
™~ Marken haufig oder Uber verschiedene Kandle und Materialien hinweg nutzen.

Prozesstlibersicht

Um ein internes Uberpriifungs- und Selbstfreigabesystem einzufiihren, missen Sie folgende Schritte
durchfdhren:
1. Erstellen und pflegen Sie einen verschriftlichten Prozess fur:

. die Uberpriifung von FSC-zertifizierten Produkten und den dazugehdrigen Nachweisdokumenten
- die Genehmigung der Verwendung der FSC-Marken in Werbematerialien

2. Bestimmen Sie eine geschulte Person mit folgenden Aufgaben:
. Uberprifung von FSC-zertifizierten Produkten, Unterlagen und Beschaffungsprozessen
- Genehmigung von Werbematerialien gemadB den Anforderungen fur die Nutzung der FSC-Marken
- Dokumentation aller Freigaben und Aufbewahrung der entsprechenden Nachweisdokumente

- Schulung der Mitarbeitenden nach Bedarf

Bevor Sie mit der Anwendung lhrer internen Freigabe- und Uberpriifungsprozesse
beginnen, mussen lhre Abldufe von Ihrem TSP geprift und genehmigt werden,
und die zustandigen Mitarbeitenden mussen geschult werden. AuBerdem ist eine
Anpassung in Ihrer bestehenden Werbelizenzvereinbarung erforderlich.

Ihr TSP unterstutzt Sie bei der Einrichtung dieser Prozesse, bietet die erforderlichen Schulungen an und

Uberpruft regelmdaBig Ihre Freigabe- und Genehmigungsverfahren, um sicherzustellen, dass diese
weiterhin den FSC-Anforderungen entsprechen.




", - . { -
R R e
"W SR

# - '
©FSC / Jesus Antonio Moo Yam ! v -, W Tt
e ,
i [ i W
- Y il



TEIL 3. ANWENDUNG DER ANFORDERUNGEN IN DER PRAXIS

Sobald Sie mit den Anforderungen und Verfahren zur Verwendung der FSC-
Marken vertraut sind, konnen Sie damit beginnen, diese in lhren Werbematerialien
anzuwenden. Dieser Abschnitt enthalt praktische Hinweise flir verschiedene
Kandle, einschlieBlich Beispielen.

Im FSC Brand Hub stehen gebrauchsfertige und anpassbare Vorlagen zur Verfligung.

Durch das Hervorheben von FSC-zertifizierten Produkten unterstreichen Sie lhr Engagement fur
verantwortungsvolle Beschaffung und nachhaltige Waldwirtschaft. AuBerdem helfen Sie Verbrauchern,
FSC-zertifizierte und entsprechend gekennzeichnete Produkte leicht zu erkennen, fundierte
Kaufentscheidungen zu treffen und Ihrer Marke zu vertrauen.

Die in Teil 1behandelten Anforderungen gelten fir alle gedruckten und digitalen Materialien. Fir einige
Kanadle, wie beispielsweise soziale Medien und E-Commerce, gelten besondere Anforderungen, die im
Folgenden erldutert werden.

1. Verwendung der FSC-Marken in Printmaterialien

Sie durfen die FSC-Marken in gedruckten Werbematerialien wie Broschuren, Flyern, Produktkatalogen,
Plakaten, Bannern, POS-Materialien, Zeitschriften und dhnlichen Formaten verwenden.

Leinenhemd

GEBHIL

4955

Achten Sie auf
unsere FSC®-
zertifizierten

Produkte.

TRENDIG UND LASSIG

Diese Kleidungsstiicke:mit ihrer lockeren Passform und den weichen,
atmungsaktiven Stoffen eignen sich perfekt fir den Alitagund
lassige Ausflige. Dank der vielseitigen Farben und schicken Designs
lassen sie sich miihelos mit jeder Garderobe kombinieren und
verleihen Ihnen einen entspannten und gleichzeitig eleganten Look.
GenieBen Sie Komfort und Stil, wo immer Sie sind!

FSC setzt sich weltweit fur
verantwortungsvolle gy
Waldwirtschaft ein.
FSC° NOOOO0O @
www.fsc.org

Beispiel: Korrekte Verwendung der FSC-Marken in einem mehrseitigen Katalog - alle
Werbeelemente sind enthalten, und FSC-zertifizierte Produkte sind durch das FSC-Logo
eindeutig erkennbar gemacht

B FSC-Logo®

B FSC-Lizenzcode ®

| Werbeaussage ©
FSC-Website

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ



https://brandhub.fsc.org/

TEIL 3. ANWENDUNG DER ANFORDERUNGEN IN DER PRAXIS

Waussten Sie schon, dass
diese Kérbe jetzt aus FSC°-
zertifiziertem Material
hergestellt werden?

Mit der Wahl von FSC®-
zertifizierten Produkten
unferstiitzen Sie eine
verantwortungsvolle
Waldtwirtschaft.

FSC® NO00000

wwwifscorg

FSC-Logo Beispiel: Korrekte Verwendung der FSC-Marken und
B FSC-Lizenzcode & Werbeelemente in einem Point-of-Sales-Werbemittel

Werbeaussage
FSC-Website

_fBEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINERﬂE LIZENZ
¥

) >
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2. Verwendung der FSC-Marken in digitalen und online-Materialien

Sie durfen die FSC-Marken in digitalen Werbematerialien wie Websites, E-Mail-Kampagnen, digitalen

Anzeigen, Apps, Online-Broschuren und ahnlichen Formaten verwenden.

Sie mussen die Werbeelemente einmal pro Werbematerial einfligen.

Wenn auf lhrer Website keine FSC-zertifizierten Produkte verkauft werden, gilt die gesamte Website

als ein Werbematerial.

Wenn |lhre Website einen Online-Shop enthalt, in dem FSC-zertifizierte Produkte verkauft werden,
lesen Sie bitte den Abschnitt Verwendung der FSC-Markenzeichen auf E-Commerce-Plattformen,

Online-Marktplatzen und in Online-Shops weiter unten.

w Borcelle

Waldwirtschaft einsetzt.

unter www.fsc.org.

©,

Beispiel: Verwendung der FSC-Marken auf einer Website

4l FSC-Initialen

Home Uber uns Dokumentation

Weitere Informationen zu FSC finden Sie

FSC® NOOOOOO | ACHTEN SIE AUF UNSERE FSC-ZERTIFIZIERTEN PRODUKTE

Kontakt

WIR HALTEN NUN EINE
FSC°-WERBELIZENZ

@ FSC ist eine infernationale Organisation, die
sich weltweit fur verantwortungsvolle

O

| Werbeassusage @
FSC-Lizenzcode
FSC-Website

ARBEITEN NACHRICHTEN & 3
SIE MIT UNS PERSPEKTIVEN SUCHEN Q

NACHHALTIGKEITSSEITE

— P FSC-Logo

Fiir unsere Produkte verwenden wir FSC®-zertifizierte Verpackungen. Mit .
der Wahl von FSC-zertifizierter Verpackung zeigen wir unser Engagement Werbea ussage

fur Wélder und fir all diejenigen, die von ihnen abhdngig sind. FSC-Website
Mehr dazu erfahren Sie auf www.fsc.org
ECHEOCS00) A FSC-Lizenzcode

FSC

A\

Beispiel: Korrekte Verwendung der FSC-Werbeelemente auf einer Website
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3. Verwendung der FSC-Marken in Videos

Wenn Sie die FSC-Marken in Videos verwenden, konnen Sie die Werbeelemente
wie folgt einbinden:

E,/ indem Sie sie in die Videobeschreibung aufnehmen

E/ indem Sie sie in das Video selbst einbetten (z. B. Lizenzcode oder Website im
Abspann; Werbeaussage im Voice-over gemaB diesem Leitfaden) oder

[/ indem Sie eine Kombination der beiden oben genannten Ansdtze verwenden.
Jedes Video gilt als eigenstdndiges Werbematerial.

4. Verwendung der FSC-Marken in sozialen Medien

Aufgrund von Platzbeschrdnkungen und unterschiedlichen Plattformformaten konnen Sie die Darstellung
bestimmter Elemente anpassen. Beachten Sie die folgenden Vorgaben fur die korrekte Verwendung von
Marken:

- FSC-Logo: Flgen Sie das Symbol fur die eingetragene Marke sowie alle Werbeelemente hinzu.
- Abkiirzung ,,FSC* oder vollstdndiger Name ,,Forest Stewardship Council®

Das Registrierungssymbol kann in Fotos, Bildunterschriften oder dhnlichen Zusammenhdngen

*  weggelassen werden.

Der Lizenzcode und die FSC-Webadresse konnen weggelassen werden, wenn der Beitrag auf
eine Website verweist, auf der alle Werbeelemente deutlich sichtbar sind.

Ein Werbeaussage (z. B. in der Bildunterschrift).

Jeder Beitrag in den sozialen Medien gilt als eigenstdndiges Werbematerial.

x*
Gewinnen Sie ein(FSC-zertifiziertes)Produktset —
verantwortungsvoll beschafft und auf Langlebigkeit ausgelegt.
Denn jeder kann dazu beitragen, unsere Walder weltweit zu
schitzen. §

[Mehr erfahren Sie unter www.fsc.org / FSC-NOO0O00O

So nehmen Sie teil:
A& Gefallt mir
99 Markieren Sie einen Freund, der Walder liebt

Mehr Uber unseren Einsatz fur verantwortungsvolle Beschaffung
erfahren Sie unter diesem Link: woodenproducts.com
#Gewinnspiel #FSC

Beispiel: Verwendung der FSC-Marken in sozialen Medien
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Steigen Sie ein in

Posts
fsc_international

@ fsc_international

® Qv N

P —
Unsere Sohlen bestehen aus FSC-zertifiziertem Unsere FSC®-zertifizierten Produkte
Naturkautschuk — verantwortungsvoll beschafft -

——® und sofort einsatzbereit. (FSC NOOO00O) fordern verantwortungsvolle

Waldwirtschaft.
B FSC-Initialen . ~ @

—M FSC-Lizenzcode - FSC@ N00000O

www.fsc.org
Werbeaussage
g0 Q3 Vs |
FSC‘LOgO fsc_international ¥ Look for the FSC label on our products.
F S C—l_izenzco de . Our FSC-certified products support responsible forestry.
|
Werbeaussage
d ah Q ® @
FSC-Website :
. S~ // /
Tipp:

Binden Sie die Werbeelemente in ein Bild oder eine Grafik ein

5. Verwendung der FSC-Marken auf E-Commerce-Plattformen, Online-
Marktpldatzen und in Online-Shops

Beim Verkauf von FSC-zertifizierten Produkten auf Plattformen von Drittanbietern oder in lhrem eigenen
Online-Shop gelten folgende Anforderungen:

Beider Abklrzung ,,FSC* oder der vollstdndigen Bezeichnung ,,Forest Stewardship Council“ darf
das Registrierungssymbol in Fotos, Bildunterschriften und Beschreibungen weggelassen werden.
Das FSC-Logo muss immer mit dem Registrierungssymbol dargestellt werden.

Verwenden Sie immer ,,FSC-zertifiziert®, wenn Sie die Abkurzung ,FSC* oder den vollstandigen Namen
in Ihrem Produkttitel oder in Produktbeschreibungen verwenden. Zum Beispiel ,FSC-zertifizierter Tisch®
und nicht ,FSC-Tisch® oder ,zertifizierter Tisch®.

Wenn die FSC-Marken, die FSC-Website oder der FSC-Lizenzcode im Footer, also der FuBzeile, der
Website verwendet werden, fugen Sie einen Hinweis wie ,Achten Sie auf unsere FSC-zertifizierten
Produkte®hinzu.

Jedes Produktlisting und jede Produktseite gilt als eigenstandiges Werbematerial.
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TEIL 3. ANWENDUNG DER ANFORDERUNGEN IN DER PRAXIS

RUNDER COUCHTISCH AUS HOLZ

Dieser elegante und minimalistische runde Couchtisch
ist aus FSC®-zertifiziertem Walnussholz gefertigt und
mit einer natirlichen Oberfléche versehen, die die
einzigartige Maserung des Holzes hervorhebt. Seine
solide Konstruktion und die konischen Beine verleihen
jedem Raum Warme und Ausgewogenheit  ideal fiir
Lounges oder Cafés.

329€

Produktabmessungen: @ 90 » 45 cm

Maximale Belastung: 22,7 kg

Farbe: Walnuss

Pflegehinweise: Mit einem frockenen Tuch abwischen

Mehr dazu finden Sie
auf wwwifsc.org

rdship Council® sefzt
verantwortungsvolle

IN DEN WARENKORB
FSCeN000000 LEGEN

P———
—l FSC-Logo Beispiel: Verwendung der FSC-Marken in einem
B FSC-Lizenzcode e Produktlisting — ein eigenstandiges Werbematerial
Werbeaussage
FSC-Website
EICHENMOBEL KONZEPT THEMA PUBLIKUM VERFAHREN KONTAKT

FSC®-ZERTIFIZIERTER
EICHENSTUHL

Walder weltweit.

FSC NOOOOOO / www.fsc.org

Der Forest Stewardship Council® (FSC®) fordert eine . Jssiver Eiche gefertigte Stuhl verleint
umweltgerechte, sozialvertragliche und
wirtschaftlich tragfahige Bewirtschaftung der

eitlose Warme und natrliche Eleganz.

busten Konstruktion, der glatten

d der komfortablen Ergonomie ist er

en Gebrauch konzipiert und wertet
Asthetik lhres Zuhauses auf. Ideal fiir

Esszimmer, Kiichen oder gemitliche Leseecken.

Marke: ABC
Farbe: Schwarz
Material: FSC-zertifizierte Eiche

315,00 €

Beispiel: Verwendung der FSC-Marken in einem

B FsC-lLogo Produkttitel, einer Produktbeschreibung und einem

B FSC-Lizenzcode o——
Werbeaussage
FSC-Website

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ
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TEIL 3. ANWENDUNG DER ANFORDERUNGEN IN DER PRAXIS

6. Lassen Sie sich inspirieren!

Es gibt viele Moglichkeiten, Ihre Werbelizenz hervorzuheben und Gber FSC sowie FSC-zertifizierte

Produkte zu kommunizieren. Zum Beispiel:

f‘) forest
. o week
Nehmen Sie an FSC-Kampagnen wic i -

der FSC Forest Week teil, indem Sie
die im FSC Brand Hub bereitgestellten
Marketingmaterialien nutzen oder
eigene erstellen.

Nehmen Sie an Veranstaltungen und
Aktivitéten im Zusammenhang mit FSC
teil, wie beispielsweise Workshops,
Aktivitaten zur Einbindung der
Offentlichkeit, Branchenveranstaltungen
oder Aktivitaten, die lhr Unternehmen
oder Organisation veranstaltet oder an
denen Sie teilnehmen und bei denen
auch FSC oder Ihre FSC-zertifizierten
Produkte Thema sind oder sein sollen.

Erkldren Sie Ihren Zielgruppen,

was das FSC-Produktkennzeichen EW,SSC(;

bedeutet, um zu zeigen, warum 100%
Wood from well-

eine verantwortungsvolle managed forosts
o oo FSC® C000000
Beschaffung wichtig ist.

Einblicke hinter die Kulissen:

Zeigen Sie, wie FSC-zertifizierte
Produkte in Ihrem Betrieb eingesetzt
werden, woher die Materialien
stammen und welche Auswirkungen
eine verantwortungsvolle
Waldwirtschaft auf Menschen und
Natur hat.

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ

Way to
learn more


https://brandhub.fsc.org/auth/login

TEIL 3. ANWENDUNG DER ANFORDERUNGEN IN DER PRAXIS

Storytelling: Erzahlen Sie
P Geschichten, die Ihre FSC-
zertifizierten Produkte zum
Leben erwecken.

Saisonale oder themenbezogene
Kampagnen: Beziehen Sie
FSC-zertifizierte Produkte

in Weihnachtsaktionen,
Nachhaltigkeitskampagnen oder
Produktneueinfuhrungen ein.

— W

OESC HAllE Holz—, I
zertifiziert (mit Ausndhfhe J8

Wenden Sie sich an lhren TSP, um Unterstutzung bei der Erstellung von Werbematerialien zu erhalten,
die die FSC-Marken verwenden.
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ANHANG 1. WERBEAUSSAGEN

Dieser Anhang enthdailt eine Auswahl empfohlener Werbeaussagen zur
Beschreibung von FSC, Ihrer FSC-Werbelizenz sowie FSC-zertifizierter Produkte
und Projekte. Sie konnen diese Botschaften unverdndert verwenden oder an lhre
Kommunikationsbedilirfnisse anpassen.

Die Hinweise in diesem Anhang erldutern, wie man mit den Aussagen umgehen
kann - beispielsweise durch Anpassen oder Kombinieren, Kiirzen des Textes oder
Andern der Perspektive —, wobei sichergestellt werden muss, dass sie korrekt, klar
und wahrheitsgemadB bleiben. Die Liste erhebt keinen Anspruch auf Vollstdndigkeit
und soll eine Vielzahl von Kommunikationsbediirfnissen in unterschiedlichen
Kontexten, fiir verschiedene Zielgruppen und liber verschiedene Kandle hinweg
unterstitzen.

Alle Werbeaussagen miissen lhrem TSP zur Genehmigung vorgelegt werden, auch
wenn sie wortlich ibernommen werden.

1. Wie man eine Werbeaussage kombiniert, anpasst und aus
einer anderen Perspektive betrachtet

Je nachdem, welchen Werbeaussage Sie verwenden mochten, konnen Sie die bereitgestellten
Formulierungen kombinieren, um lhre Botschaft zu vermitteln.

BEISPIEL:

Beschreibung eines FSC-zertifizierten Produkts mit dem FSC —100%-Kennzeichen unter
Verwendung der bereitgestellten Formulierungen

Wéihlen Sie eine erste Aussage UND wdhlen Sie eine zweite Aussage
F Dieses [Produkt] besteht aus FSC- Das FSC 100 %-Kennzeichen zeigt an,

zertifiziertem [waldbasiertem Material]. dass das [Produkt] ausschlieBlich aus

P [waldbasiertem Material] aus FSC-

Das [waldbasierte Material] in diesem zertifizierten Waldern hergestellt wurde.
> [Produkt] stammt aus FSC-zertifizierten + www.fsc.org

Waldern.

Das FSC 100 %-Kennzeichen bedeutet,

Das gesamte [waldbasierte Material] dass fur die Herstellung dieses [Produkts]
¥ in diesem [Produkt] stammt aus P ausschlieBlich [waldbasiertes Material]

FSC-zertifizierten Waldern. aus FSC-zertifizierten Waldern verwendet

wurde. www.fsc.org

Ergebnis:

Dieses Produkt besteht aus FSC®-zertifiziertem Holz. Das FSC 100%-Kennzeichen zeigt, dass dieses
Spielzeug ausschlieBlich aus Materialien aus FSC-zertifizierten Waldern hergestellt wurde. Weitere
Informationen finden Sie unter www.fsc.org.
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ANHANG 1. WERBEAUSSAGEN

Als Inhabende einer Werbelizenz mochten Sie vielleicht Informationen zu lhren Produkten, Ihrer Lizenz
oder dem FSC in derselben Aussage vermitteln, um lhre Botschaft zu untermauern. Dazu konnen Sie die
bereitgestellten Werbeaussagen kombinieren, kiirzen oder aus einer anderen Perspektive formulieren.

Beispiele finden Sie im ndchsten Abschnitt.

BEISPIEL:

&0

Wie lasst sich FSC beschreiben?

Der Forest Stewardship Council® (FSC®) setzt
sich weltweit fur eine verantwortungsvolle
Waldwirtschaft ein. www.fsc.org

So beschreiben Sie lhre Werbelizenz

Woussten Sie, dass das [waldbasierte Material]
in diesen [Produkten] FSC-zertifiziert ist? Mit
unserer FSC-Werbelizenz stellen wir FSC-
zertifizierte Produkte in den Vordergrund

und [verwenden/verkaufen] sie, um unser
Engagement fur die Walder weltweit zu
zeigen www.fsc.org

Kombination der bereitgestellten Werbeaussage

ERGEBNIS

Der Forest Stewardship Council® (FSC®)setzt
sich weltweit fur eine verantwortungsvolle
Waldwirtschaft ein. Wussten Sie, dass

der Bambus in diesen Spielzeugen FSC-
zertifiziert ist? Mit unserer FSC-Werbelizenz
heben wir FSC-zertifizierte Produkte hervor
und verkaufen sie, um unser Engagement fur
die Walder dieser Welt zu zeigen.
www.fsc.org

Im Folgenden finden Sie ein Beispiel dafur, wie diese Aussagen kombiniert und gekurzt werden konnen.

Wie ldsst sich FSC beschreiben?

Der Forest Stewardship Council® (FSC®) setzt
sich weltweit fur eine verantwortungsvolle
Waldwirtschaft ein. www.fsc.org

So beschreiben Sie lhre Werbelizenz

Woussten Sie, dass das [waldbasierte Material]
in diesen [Produkten] FSC-zertifiziert ist? Mit
unserer FSC-Werbelizenz heben wir FSC-
zertifizierte Produkte hervor und [verwenden/
verkaufen] sie, um unser Engagement fur die
Walder weltweit zu zeigen. www.fsc.org

ERGEBNIS

Der Forest Stewardship Council® (FSC®) setzt
sich weltweit fur eine verantwortungsvolle
Waldwirtschaf ein. WasstenSte;deass
ProduktenFSC-zertifiziertsind? Mit
unserer FSC-Werbelizenz heben wir FSC-
zertifizierte Produkte hervor und verkaufen
sie, um unser Engagement fur die Walder
dieser Welt zu zeigen. www.fsc.org

Nachfolgend finden Sie ein Beispiel fur einen gekurzten Werbetext.

Ausfiihrliche Aussage Kurzbeschreibung

Alle [waldbasierten Materialien] in diesem [Produkt]
stammen aus recycelten Materialien, wodurch

der Bedarf an Primdrmaterial reduziert und eine
Kreislaufwirtschaft gefordert wird, da die Fasern
langer im Kreislauf bleiben. www.fsc.org

Alle [waldbasierten Materialien] in diesem [Produkt]
stammen aus recycelten Materialien, wodudrch-der
Bedarf-an anstelle von Primdrmaterial verringert

o Kreislatfrirtsehafaefdrd irel-cler ol
FaserrtangerimKreistauf-btetben- www.fsc.org

LEITFADEN ZUR NUTZUNG DER FSC-MARKEN FUR INHABER EINER WERBELIZENZ




ANHANG 1. WERBEAUSSAGEN

Im Folgenden finden Sie ein Beispiel daflr, wie man die Perspektive einer Aussage andern kann.

Aus Sicht der Verbraucher Aus Sicht des Unternehmens

Indem wir uns daflr entscheiden, Produkte aus
recycelten Materialien zu beziehen, tragen wir
dazu bei, den Bedarf an Primarmaterial zu senken.
Das FSC-Recycled-Kennzeichen bestatigt, dass alle
[waldbasierten Materialien] recycelt sind.
www.fsc.org

Mit der Wahl dieses [Produkts] tragen Sie dazu
bei, den Bedarf an Primarmaterial zu senken. Das
FSC Recycled-Kennzeichen bestatigt, dass alle
[waldbasierten Materialien] recycelt sind.
www.fsc.org

So ersetzen Sie die Platzhalter in eckigen Klammern ,,[]*

Die Platzhalterklammern ,[]“ dienen dazu, die Art der erforderlichen Formulierung anzugeben und stellen
nicht den genauen Wortlaut dar, der in einer Werbeaussage verwendet werden soll.

> Der Name des beschriebenen Produkts, z. B. Tisch, Stuhl,

[PrOdUkt] Notizbuch.

. . Das verwendete FSC-zertifizierte Material, wie auf dem
[waldbasiertes Material] > FSC-Produktkennzeichen angegeben, z. B. Holz, Papier,
Zellstoff, Naturkautschuk.

[Unternehmen/ D“er Nome lhres Untemehmens oder Ih.rer'Orgqnlscttlon. In
o . . Fallen, in denen der Firmenname bereits im Text vorkommt,
rganlsatlon] kann er durch ,unser® ersetzt werden.
BEISPIEL:

[Unternehmen oder Organisation] ist Unternehmen ABC ist davon (iberzeugt,
davon Uberzeugt, dass Walder fir unsere ez WElGEr i ureare Zulaur:

Zukunft unverzichtbar sind. Deshalb unverzichtbar sind. Deshalb bewerben
bewerben wir die von uns verkauften wir unsere FSC-zertifizierten Spielzeuge

FSC-zertifizierten [Produkte] mit unserer G R T U
FSC-Werbelizenz. So konnen wir lhnen kénnen wir Ihnen helfen, bessere
helfen, bessere Entscheidungen zum Entscheidungen zum Wohle unserer
Wohle unserer Walder zu treffen forests. Walder zu treffen. www.fsc.org
www.fsc.org

Platzhalter fiir die Angabe der Auswahl
Die Platzhalterklammern ,[]* dienen dazu, eine Auswahl zwischen verschiedenen Optionen anzuzeigen.

Wahlen Sie die Option aus, die |hr Produkt oder Ihre
Tatigkeit am besten beschreibt (Verwendung von FSC-

> zertifizierten Produkten oder Verkauf von FSC-zertifizierten
Produkten). Wenn Sie sich nicht sicher sind, wdhlen Sie die
allgemeinere Option (in der Regel ,oder").

[und/oder]

[verwenden/verkaufen
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BEISPIEL: ALLGEMEINSTE OPTION

Als Inhaber einer FSC-Werbelizenz sind Als Inhaber einer FSC-Werbelizenz

wir berechtigt, FSC-zertifizierte Produkte sind wir berechtigt, die von uns

zu bewerben, die wir [verwenden/ verkauften FSC-zertifizierten Produkte
verkaufen]. Dieses [Produkt] besteht aus zu bewerben. Dieser Tisch besteht aus
FSC-zertifizierten [und/oder] recycelten FSC-zertifizierten, recycelten oder
[und/oder] anderen kontrollierten anderen kontrollierten Materialien.
Materialien. www.fsc.org www.fsc.org

“OFSC / Jonathan Perugid -

2. Liste der Werbeaussagen

Wie lasst sich FSC beschreiben?

Aussagen in voller Ldnge

1. Der Forest Stewardship Council (FSC) setzt sich weltweit fir eine verantwortungsvolle Waldwirtschaft
ein. www.fsc.org

2. Der Forest Stewardship Council (FSC) bietet Losungen zum Schutz der Artenvielfalt und zur
Bekampfung von Entwaldung und Klimawandel, indem er eine verantwortungsvolle Waldwirtschaft
fordert. www.fsc.org

3. Der Forest Stewardship Council (FSC) setzt sich fur eine 6kologisch vertretbare, sozial vorteilhafte und
okonomisch tragfahige Waldwirtschaft weltweit ein. www.fsc.org

4. Weltweit sind uber 150 Millionen Hektar Wald nach den anspruchsvollen Standards des Forest
Stewardship Council (FSC) zertifiziert. FSC wird von groBen NGOs unterstltzt, von Verbrauchern
wiedererkannt und genieBt das Vertrauen der Wirtschaft. www.fsc.org
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Wie man die FSC-Werbelizenz, FSC-zertifizierte Produkte und
das FSC-Kennzeichen beschreibt

Aussagen in voller Ldnge Pragnante Aussagen

5. Wussten Sie, dass das [waldbasierte Material] in diesen [Produkten] FSC-zertifiziert ist? Mit unserer FSC-
Werbelizenz heben wir die von uns verkauften [FSC-zertifizierten Produkte] hervor und zeigen damit unser
Engagement fur die Walder weltweit. www.fsc.org

6. Als Inhaber einer FSC-Werbelizenz sind wir berechtigt, FSC-zertifizierte Produkte zu bewerben, die wir
[verwenden/verkaufen].

(Nur hinzufiigen, wenn FSC-zertifizierte Produkte verkauft werden). Achten Sie auf das FSC-Logo und
leisten Sie Ihren Beitrag zum Schutz der Walder. www.fsc.org

7.[Organisation] entscheidet sich fur FSC-zertifizierte Produkte, weil wir uns fir den Schutz der Walder
und der Menschen, die von ihnen abhdngig sind, einsetzen. Dank unserer FSC-Werbelizenz konnen wir fur
die FSC-zertifizierten Produkte werben, die wir [verwenden/verkaufen].

UND widéihlen Sie eine zweite Aussage

Der Forest Stewardship Council (FSC) bietet Losungen zum Schutz der biologischen Vielfalt und zur
Bekdampfung von Entwaldung und Klimawandel durch die Forderung einer verantwortungsvollen
Waldwirtschaf. www.fsc.org

Der Forest Stewardship Council (FSC) fordert eine dkologisch angemessene, sozial vorteilhafte und
okonomisch tragfahige Waldwirtschaft weltweit. www.fsc.org

Weltweit sind Uber 150 Millionen Hektar Wald nach den anspruchsvollen Standards des Forest
Stewardship Council (FSC) zertifiziert. FSC wird von groBen Nichtregierungsorganisationen unterstutzt,
von Verbrauchern wiedererkannt und genieBt das Vertrauen der Wirtschaft. www.fsc.org

8.[Organisation] ist davon tberzeugt, dass Walder fur unsere Zukunft unverzichtbar sind. Deshalb setzen
wir uns fur FSC-zertifizierte [Produkte] ein. So konnen wir Ihnen helfen, bessere Kaufentscheidungen zum
Wohle unserer Walder zu treffen. www.fsc.org

9.[Organisation] unternimmt konkrete Schritte, um
weltweit das Bewusstsein fur die Bedeutung der
Walder zu starken. Mit unserer FSC-Werbelizenz
erleichtern wir Innen die Auswahl FSC-zertifizierter
Produkte, indem wir die von uns angebotenen FSC-
zertifizierten Produkte besonders hervorheben.

Mit Ihrer Entscheidung fur FSC zeigen Sie lhr
Engagement fur die Walder und die Menschen, die
von ihnen abhdngig sind. www.fsc.org

Dank unserer FSC-Werbelizenz konnen wir Ihnen
dabei helfen, FSC-zertifizierte Produkte zu finden
und auszuwdhlen, um |hr Engagement fur den Wald
zu zeigen. www.fsc.org

10. Mit der Entscheidung fur dieses FSC-zertifizierte [Produkt] zeigen Sie lhr Engagement fur die Walder
und die Menschen, die von ihnen abhdngig sind. www.fsc.org

11. Unsere FSC-Werbelizenz berechtigt uns dazu, fir FSC-zertifizierte Produkte zu werben. Das FSC-
Kennzeichen auf den Produkten, die wir [verwenden/verkaufen], zeigt unser Engagement fir eine
verantwortungsvolle Waldwirtschaft. Der Forest Stewardship Council (FSC) bietet Losungen zum Schutz
der Walder weltweit und zur Bewdltigung der Herausforderungen in den Bereichen Entwaldung, Klima
und Biodiversitat. www.fsc.org
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So beschreiben Sie Produkte mit dem FSC 100%-Kennzeichen

Aussagen in voller Ldnge Pragnante Aussagen

12. Weéihlen Sie eine erste Aussage

Dieses [Produkt] besteht aus FSC-zertifiziertem
[waldbasierten Materiall.

Der [waldbasiertes Material in diesem [Produkt]
stammt aus FSC-zertifizierten Waldern.

Der gesamte [waldbasierten Material] in diesem

[Produkt] stammt aus FSC-zertifizierten Waldern. Das gesamte [waldbasierte Material] in diesem

[Produkt] stammt aus FSC-zertifizierten Waldern.

UND widihlen Sie eine zweite Aussage
www.fsc.org

Die Verwendung des FSC 100%-Kennzeichens
zeigt, dass das [Produkt] ausschlieBlich aus
[waldbasierten Material] aus FSC-zertifizierten
Waldern hergestellt wurde. www.fsc.org

Das FSC 100%-Kennzeichen bedeutet, dass fur
die Herstellung dieses [Produkts] ausschlieBlich
[waldbasiertes Material] aus FSC-zertifizierten
Waldern verwendet wurde. www.fsc.org

13. Mit dem Kauf dieses FSC-zertifizierten [Produkts] unterstiitzen Sie Walder, die aktiv zum Erhalt der
Artenvielfalt beitragen. Unabhdngige, von Sachverstdndigen geprufte Studien bestatigen, dass FSC-
zertifizierte Walder eine groBere Vielfalt an Pflanzen und Sdugetieren beherbergen als nicht zertifizierte,
abgeholzte Walder. www.fsc.org

So beschreiben Sie Produkte mit einem FSC MIX-Kennzeichen

Volistandige Erkldrung

14. Dieses [Produkt] besteht aus FSC-zertifizierten [und/oder] recycelten [und/oder] anderen kontrollierten
Materialien. www.fsc.org
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So beschreiben Sie Produkte mit dem FSC RECYCLED-Kennzeichen

Aussagen in voller Ldnge Pragnante Aussagen

15. Alle [waldbasierten Materialien] in diesem
[Produkt] stammen aus recycelten Materialien,
wodurch der Bedarf an Primarmaterial reduziert
und eine Kreislaufwirtschaft gefordert wird, da die

Fasern langer im Kreislauf bleiben. wwwi.fsc.org Alle [waldbasierten Materialen] in diesem Produkt

stammen aus recycelten Materialien und nicht aus
Primarmaterial. www.fsc.org

16. Das [waldbasierte Material] in diesem [Produkt]
ist recycelt. Das FSC RECYCLED-Kennzeichen
bestatigt, dass alle waldbasierten Materialien in
diesem Produkt aus recycelten Quellen stammen.
www.fsc.org

17. Mit der Wahl dieses [Produkts] tragen Sie dazu bei, den Bedarf an Material aus Primdrwdldern zu
senken. Das FSC RECYCLED-Kennzeichen bestatigt, dass das gesamte [waldbasierte Material] recycelt ist.
www.fsc.org

So beschreiben Sie eine FSC-Projektzertifizierung: Vollstdndige Zertifizierung

Aussagenin voller Ldnge

18. Dieses [Projektname] ist FSC-zertifiziert und verwendet [waldbasiertes Material] aus FSC-zertifizierten
Waldern, [und/oder] aus recycelten, [und/oder] kontrollierten Quellen.

UND wdihlen Sie eine zweite Aussage aus oder kombinieren Sie

Das zeigt das Engagement von [Unternehmen oder Organisation] fur die Walder und diejenigen, die von
ihnen abhdngig sind. www.fsc.org

Das mindert das Risiko, dass waldbasierte Materialien zu illegalem Holzeinschlag,
Menschenrechtsverletzungen und der Zerstorung gefdhrdeter Okosysteme beitragen. www.fsc.org

19. Alle [waldbasierten Materialien] in diesem [Name des Projekts] [sind] FSC-zertifiziert und [stammen] aus
FSC-zertifizierten Waldern, [und/oder] aus recycelten, [und/oder] kontrollierten Quellen.

UND widihlen Sie eine zweite Aussage aus oder kombinieren Sie

Dies zeigt das Engagement von [Unternehmen oder Organisation] fur die Walder und diejenigen, die von
ihnen abhdngig sind. www.fsc.org

Dies mindert das Risiko, dass waldbasierte Materialien zu illegalem Holzeinschlag,
Menschenrechtsverletzungen und der Zerstorung gefdhrdeter Okosysteme beitragen. www.fsc.org
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Wie man eine FSC-Projektzertifizierung beschreibt: Prozentangaben

Volistandige Aussage

20.[xx]% der in diesem [Name des Projekts] verwendeten [waldbasierten Materialien] sind FSC-zertifiziert.
Durch den [Besitz] eines [Name des Projekts] mit FSC-Projektzertifizierung unterstitzen wir Lieferketten,
die darauf abzielen, das Risiko zu mindern, dass waldbasierte Materialien zu illegalem Holzeinschlag,
Menschenrechtsverletzungen und der Zerstérung gefdahrdeter Okosysteme beitragen. www.fsc.org

Wie man die FSC-Projektzertifizierung beschreibt: Angaben zu den Komponenten

Aussagen in voller Form

21. Die in [Name des Projekts] verwendeten [Komponenten] sind FSC-zertifiziert. Alle in [dieser/diesen]
[Komponente(n)] verwendeten [waldbasierte Materialien] stammen aus FSC-zertifizierten Waldern.
www.fsc.org

22.Die in [Name des Projekts] verwendeten [Komponenten] sind FSC-zertifiziert. Das [waldbasierte
Material] stammt aus recycelten Quellen, wodurch der Bedarf an Primarmaterial verringert wird.
www.fsc.org

23.Die in [Name des Projekts] verwendeten [Komponenten] sind FSC-zertifiziert, wodurch das Risiko
gemindert wird, dass waldbasiertes Material zu illegalem Holzeinschlag, Menschenrechtsverletzungen
und der Zerstorung wichtiger Okosysteme beitragen. www.fsc.org
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ANHANG 1. WERBEAUSSAGEN

3. Wie Sie lhr Engagement fiir verantwortungsbewusste
Beschaffung kommunizieren kénnen

Wenn Sie einer breiteren Offentlichkeit vermitteln méchten, warum lhre Organisation FSC-zertifizierte
Produkte wahlt und wie dies Ihr Engagement flr eine verantwortungsvolle Beschaffung widerspiegelt,
konnen Sie dies durch Werbeaussagen tun, die gemeinhin als ,Beschaffungsaussagen® bezeichnet
werden.

Die Beschaffungsaussagen beziehen sich auf den allgemeinen Ansatz lhres Unternehmens bei der
Beschaffung von FSC-zertifizierten Produkten und nicht auf ein bestimmtes FSC-zertifiziertes Produkt.

Bei der Verwendung von Aussagen im Zusammenhang mit der Beschaffung mussen Sie sicherstellen,
dass:

Ihre Angaben korrekt und Gberprifbar sind

Die genannten Produkte:

das FSC-Kennzeichen* tragen und
Teil der reguldren oder wesentlichen Beschaffung Ihres Unternehmens sind.
“ Es konnen Ausnahmen gelten. Wenden Sie sich fur weitere Informationen an lhren TSP,

Alle derartigen Angaben mussen korrekt und Uberprifbar sein und mit dem Geltungsbereich Ihrer
FSC-Werbelizenz Ubereinstimmen.

BEISPIELE FUR ZULASSIGE BESCHAFFUNGSAUSSAGEN IM BESCHAFFUNGSWESEN

hﬂ - Biszum Jahr YYYY sollen alle unsere [Produktart] FSC®-zertifiziert sein.

[Firmenname] bevorzugt FSC®-zertifizierte [Produktart].

Wenn Aussagen Verpflichtungsziele, Zielvorgaben oder Prozentsdtze enthalten, kann eine zusdtzliche
Uberprifung erforderlich sein. Ihr TSP kann Sie beraten, wie sichergestellt werden kann, dass diese
Angaben den FSC-Anforderungen entsprechen.

Im Rahmen einer Werbelizenz dirfen sich Aussagen zur Beschaffung nicht allein auf den Materialeinsatz
beschranken und durfen keinen FSC-zertifizierten Materialanteil beschreiben, sofern dieser nicht durch
ein FSC-Produktkennzeichen belegt ist.

Die folgenden Aussagen kénnen von Ihrem TSP nicht Gberprift und bestatigt werden, da sie zu vage sind
oder sich nur auf FSC-zertifiziertes Material oder den Einsatz von Inhaltsstoffen ohne FSC-Kennzeichen
beziehen, wie zum Beispiel:

70% der in diesem Pullover verwendeten Das Produkt tragt kein FSC-Kennzeichen und die
Fasern sind FSC-zertifiziert Aussage bezieht sich auf den Materialeinsatz.
Einige unserer Produkte sind Diese Aussage ist nicht konkret oder Uberprufbar.

FSC-zertifiziert.
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ANHANG 2. WERBUNG FUR FSC-BEZOGENE DIENSTLEISTUNGEN

Dieser Abschnitt richtet sich an Organisationen und Unternehmen, die FSC-
bezogene Dienstleistungen wie Schulungen, Beratung oder unterstiitzende
Dienstleistungen anbieten.

Was sind FSC-bezogene Dienstleistungen?

Zu den FSC-bezogenen Dienstleistungen gehoren Tatigkeiten wie:
Schulungen zu FSC-Standards und -Anforderungen
Beratung oder unterstltzende Dienstleistungen im Zusammenhang mit der Zertifizierung
Unterstutzung bei der Umsetzung von FSC-Prozessen

Durch die Werbung fur lhre Dienstleistungen konnen Sie sich auf dem Markt profilieren und Unternehmen
gewinnen, die fachkundige Unterstutzung suchen.

Sie durfen die FSC-Marken verwenden, um lhre Dienstleistungen in verschiedenen Materialien zu
bewerben, darunter:

Auf Ihre Website

In Prasentationen

In Schulungsmaterialien und -ressourcen 3

In Broschuren und anderen Marketingmaterialien FSC

FSC®-Zertifizierungsdienstleistungen

Wichtig: Sie tragen die volle Verantwortung

fur die Richtigkeit aller Verweise auf FSCin

Ihren Materialien. Um dies deutlich zu machen,
mussen Sie in allen Werbematerialien einen
Haftungsausschluss einfligen, der etwa wie folgt
lauten sollte:

FSC ist nicht verantwortlich fiir den Inhalt von
Schulungen, Beratungen oder Dienstleistungen, die
von [Name der Organisation] angeboten werden.

e verschiedener
g oder fortiaufende
n betrieblichen und

i fiir mehrere Standorte Na
mehr ols einen Stondort Wi
Dur

Vermeiden Sie bei der Werbung fur lhre

Dienstleistungen Formulierungen, die den Eindruck = a0y =

erwecken kdnnten, Sie wirden den FSC oder Feesonseee wniseers
eine Zertifizierungsstelle vertreten. Weisen Sie -~ ——
stattdessen deutlich darauf hin, dass Ihre Aufgabe darin o }

besteht, Beratung und Unterstiitzung anzubieten, nicht Beispiel: Werbung fur FSC-

aber Zertifizierungen durchzufidhren. bezogene Dienstleistungen
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ANHANG 3. BEWERBUNG ABGESCHLOSSENER FSC-ZERTIFIZIERTER PROJEKTE

Dieser Abschnitt richtet sich an Organisationen und Unternehmen, die ein FSC-
zertifiziertes Projekt besitzen. Durch die Forderung eines FSC-zertifizierten Projekts
unterstreichen Sie lhr Engagement fiir verantwortungsbewusste Beschaffung und
nachhaltige Waldwirtschaft.

Was ist ein FSC-zertifiziertes Projekt?

Ein FSC-zertifiziertes Projekt ist ein fertiggestelltes Bau- oder Tiefbauprojekt, ein einzelnes Kunst- oder
Dekorationsobjekt oder ein Transportfahrzeug, das aus FSC-zertifizierten waldbasierte Materialien
besteht oder diese enthdlt und Uber eine FSC-Zertifizierung verfugt.

Wer darf fiir ein abgeschlossenes FSC-zertifiziertes Projekt werben?
Sie durfen fur ein FSC-zertifiziertes Projekt werben, wenn:

Sie der ursprungliche Eigentimer des FSC-zertifizierten Projekts sind und lhr Projektzertifikat
abgelaufenist, oder

Sie ein abgeschlossenes FSC-zertifiziertes Projekt vom urspringlichen Eigentumer
des FSC-zertifizierten Projekts erworben haben.

Was gilt als giiltige Dokumentation fiir FSC-zertifizierte Projekte?
Sie konnen Ihrem TSP folgende Unterlagen als Dokumentation vorlegen:

eine Projektbescheinigung (ausgestellt von der zertifizierten Organisation und genehmigt von deren
Zertifizierungsstelle)

Rechnungen (falls das Projekt gekauft/verkauft wurde).

Eine Projektbescheinigung muss Folgendes enthalten:

den Namen der Organisation, die das Projektzertifikat verwaltet hat
eine eindeutige Kennung des Projekts (z. B. ABC-PRO-123456)

Name und Kontaktdaten der projektzertifizierten Organisation

das Datum des Projektabschlusses

Projektname und Adresse (sofern zutreffend)

AKX

Angabe der Projektaussage (z. B. Aussagen zu einer vollstandigen Projektzertifizierung, Aussagen zu
Komponenten, prozentuale Aussage).

Ihr TSP kann zusdtzliche Informationen
anfordern, um zu Gberprifen, ob die
eingereichten Unterlagen den Anforderungen
entsprechen.

Die in diesem Gebaude
verwendeten Paneele sind
FSC®-zertifiziert.

Achten Sie bei der Verwendung von
Werbeaussagen darauf, dass diese mit

den Angabenin lhrer Projektbeschreibung
und der Art der Projektzertifizierung
Ubereinstimmen. Aussagen zu
Projektzertifizierungen finden Sie in Anhang 1

Weitere Informationen zur
Projektzertifizierung finden Sie in FSC-
STD-40-006 FSC-Standard fr

die Projektzertifizierung.

Das Holz dieser Paneele stammt aus
recycelten Quellen: Dadurch. wird der,
Bedarf fol} Materialien aus
Primarwdaldern verringert..

FSC®NO00000. www.fsc.org

Beispiel: Werbung flr ein FSC-zertifiziertes Projekt
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ANHANG 4. LEITFADEN ZUR NUTZUNG VON MARKEN FUR ZERTIFIZIERUNGSSTELLEN UND ZWEIGSTELLEN (AFFILIATES OFFICES)

Dieser Abschnitt gilt fiir Zertifizierungsstellen (CBs) und Zweigstellen, die FSC-
Zertifizierungsdienstleistungen erbringen.

Zertifizierungsstellen

Zertifizierungsstellen (CBs) sind akkreditierte Organisationen, | w s SEEAE soe Q
die fur die Ausstellung und Verwaltung von FSC-Zertifikaten, die
Sicherstellung der Einhaltung der FSC-Standards und die korrekte
Umsetzung vor Ort verantwortlich sind.

Als Zertifizierungsstelle durfen Sie die FSC-Marken zur Werbung
far Dienstleistungen innerhalb lhres Zertifizierungsbereichs

verwenden, einschlieBlich auf Zertifikaten, der Website, © Dire e e
. . .. . . " ine &l ene, sozialvertrigliche
Veranstaltungsmaterialien, Prasentationen, Videos, Die Zukunft und wirtschaftlich tragfchige Bewirtschafiung
Dokumentvorlagen und anderen relevanten Materialien. der W0|del’ Dis ABC Certfication Company it sins
liegt in unseren e rromsamen
g, C lled Woo

und Okosystemleistungen.

Alle Materialien mUssen von einem geschulten Prufer fur FSC- Hdanden
Markennutzung bei der Zertifizierungsstelle oder von FSC
International genehmigt werden.

Wenn Sie die FSC-Marken in Werbematerialien verwenden, fligen
Sie Folgendes hinzu:

eine Werbeaussage, z. B. ,FSC-akkreditierte Zertifizierungsstelle*

lhren Lizenzcode im Format FSC® A000000. Beispiel: Korrekte Verwendung der
FSC-Marken als Zertifizierungsstelle

Zweigstellen (Affiliate Offices)

Zweigstellen sind rechtlich eigenstdndige Unternehmen oder

o g
Einzelpersonen, die im Auftrag einer von FSC-akkreditierten ST G A TR s

Zertifizierungsstelle Zertifizierungsdienstleistungen erbringen. hilft Ihnen, Ihr Engagement fur
verantwortungsvolle Waldwirtschaft zu
Als Partnerburo durfen Sie die FSC-Marken verwenden, zeigen und zunehmende gesetzliche

. . R . Anforderungen einzuhalten. Die
um Dienstleistungen oder Aktivitaten im Rahmen lhrer FSC- s erifizierung bestitanzidemid e A

akkreditierten Zertifizierungsstelle zu bewerben. Bevor Sie die FSC-  Produkte auf verantwortungsvoll

Mark d .. Sie: bewirtschaftete Walder zurtickgefthrt
arken verwenaen, mussen Jgie: werelen PERRGH,

die entsprechende Genehmigung fur Zweigstellen (Affiliate
Ofﬁces) u nterzeic h nen u nd Nehmen Sie noch heute Kontakt mit uns auf, um mehr zu erfahren.

einen zugewiesenen Lizenzcode erhalten FSC° NO0O000O
(Format: FSC® NOOOOOQO).

www.fsc.org

Sie kdnnen die erforderliche Genehmigung Uber lhre
Zertifizierungsstelle durch einen gemeinsamen Antrag bei FSC
erhalten. Zweigstellen durfen die FSC-Marken auf denselben Arten
von Materialien verwenden wie Zertifizierungsstellen, z. B. auf
Websites, Veranstaltungsmaterialien, Prasentationen und anderen
genehmigten Werbematerialien. \Bereitalling SoniFsCe

Zertifizierungsdienstleistungen in
Zusammenarbeit mit der ABC-
Zertifizierungsstelle*:

GENEHMIGUNG:

Alle Materialien mussen von einem geschulten Prufer fur
FSC-Markennutzung bei der Zertifizierungsstelle oder von
FSC International genehmigt werden.

Beispiel: Korrekte Verwendung der
FSC-Marken als Zweigstelle

Wenn Sie die FSC-Marken in Werbematerialien verwenden, figen Sie bitte folgenden Hinweis hinzu:

,Erbringung von FSC®-Zertifizierungsdienstleistungen in Zusammenarbeit mit [Name der
Zertifizierungsstelle].”
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ANHANG 5. GLOSSAR

E-Commerce-
Plattform/Online-
Marktplatz/Online-
Shop:

E-Commerce/Online-

Marktplatz/Online-
Shop -

Produktbeschreibung:

E-Commerce/Online-

Marktplatz/Online-

Shop - Produktlisting:

E-Commerce/Online-

Marktplatz/Online-
Shop - Produkttitel:

Fertigprodukt:

FSC-Aussage:

FSC Brand Hub:

FSC-Lizenzcode:

FSC-Logo:

FSC-Produkt-
kennzeichnung on-
product label/FSC
label:

FSC-zertifiziertes
Produkt:

Inhaber einer
Werbelizenz:

Eine Online-Plattform, die den Online-Kauf und -Verkauf von Produkten ermoglicht. Dazu
gehoren Plattformen, die direkt von einem Inhaber einer Werbelizenz zum Verkauf seiner
Produkte betrieben werden, sowie Plattformen, die von einem Dritten betrieben werden
und auf denen der Inhaber einer Werbelizenz seine Produkte verkauft.

Eine detaillierte Beschreibung eines Produkts, das auf einer E-Commerce-Plattform zum
Verkauf angeboten wird. Sie liefert Kunden wichtige Informationen tUber das Produkt,
seine Eigenschaften, Vorteile und alle weiteren relevanten Details, die ihnen bei der
Kaufentscheidung helfen konnen.

Eine Seite oder ein Eintrag auf einer E-Commerce-Plattform, auf der ein bestimmtes
Produkt zum Verkauf prasentiert wird. Es enthdlt detaillierte Informationen Gber das
Produkt, damit potenzielle Kunden verstehen, was sie kaufen. Ein Produktlisting liefert
detaillierte Informationen Uber das Produkt mithilfe von Produktbildern und Text. Dies dient
dazu, potenziellen Kunden die Eigenschaften des Produkts ndherzubringen und ihnen eine
fundierte Kaufentscheidung zu ermoglichen. Jedes Produktlisting gilt als eigenstandiges
Werbematerial.

Ein pragnanter und aussagekrdaftiger Titel, der ein auf einer E-Commerce-Plattform
zum Verkauf stehendes Produkt identifiziert. Er wird in der Regel oben im Produktlisting
angezeigt und soll die Aufmerksamkeit potenzieller Kdufer auf sich ziehen, wdhrend er
gleichzeitig wichtige Informationen Uber den Artikel liefert. Er enthalt in der Regel die
Marke, den Produktnamen, die GroBe, die Farbe, das Modell/die Serie sowie weitere
zusatzliche Informationen.

Ein Produkt, das vor seiner beabsichtigten Nutzung oder dem Verkauf an den Endnutzer
oder Endverbraucher keine weitere Verarbeitung, Kennzeichnung oder Verpackung
durchlauft. Die Montage von Fertigprodukten, das Beflllen von Verpackungen

und das Zuschneiden auf MaB gelten nicht als Produktumwandlung, es sei denn,

diese Tatigkeiten beinhalten eine Umverpackung, eine Anderung der zertifizierten
Produktzusammensetzung oder eine Neuetikettierung.

Eine Angabe in Verkaufs- und Lieferdokumenten fur FSC-zertifiziertes Material oder
FSC-Controlled Wood, die die Materialkategorie und — bei FSC-Mix- und FSC-Recycled-
Produkten — einen zugehorigen prozentualen Anteil oder eine Credit-Aussage angibt.

Ein Online-Tool, Uber das Werbelizenzinhaber auf FSC-Marken, Grafikvektoren,
Marketing- und Kampagnenmaterialien (einschlieBlich Bildmaterial und kreativer Inhalte)
sowie unterstitzende und leitende Materialien zugreifen und diese herunterladen konnen.

Identifikationscode, der an Unternehmen oder Organisationen vergeben wird, die einen
FSC-Markenlizenzvertrag unterzeichnet haben. Fur Inhaber einer Werbelizenz hat
dieser die Form FSC N######. Er dient zur Identifizierung des Unternehmens in der FSC-
Lizenznehmerdatenbank.

Das FSC-Logo mit dem Hakchen und dem Baum, darunter die Buchstaben ,FSC*

Anordnung der erforderlichen Informationen und Gestaltungselemente, um eine o6ffentliche
FSC-Aussage Uber die in einem Produkt verwendeten Materialien zu machen; diese ist auf
dem Produkt, an dem Produkt oder an dessen Verpackung anzubringen.

Ein Produkt, das alle geltenden Zertifizierungsanforderungen erfullt und mit FSC-Aussage
verkauft sowie unter Verwendung der FSC-Marken beworben werden darf. FSC-
Controlled Wood gilt nicht als FSC-zertifiziertes Produkt.

Eine eingetragene juristische Person, die einen FSC-Werbelizenzvertrag unterzeichnet hat
und die FSC-Marken ausschlieBlich in Werbematerialien verwenden mochte.
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Lesbar:

Organisation(en)
oder Unternehmen:

Produktkette:

Soziale Medien:

Soziale Medien -
Beitrag:

Trademark service
provider (TSP):

Verwendung der
Marken auf dem
Produkt:

Website:

Werbliche Nutzung
der Marken:

Werbematerial:

Zertifizierungsstelle:

Zweigstelle (Englisch:

Affiliate Office):

ANHANG 5. GLOSSAR

Bezeichnet die Klarheit und die Lesbarkeit flr Verbraucher.

Eine eingetragene juristische Person, die eine FSC-Lizenzvereinbarung unterzeichnet
hat, Uber eine gultige FSC-Werbelizenz verfigt und die FSC-Marke ausschlieBlich in
Werbematerialien verwenden mochte.

Die FSC-Produktkette (CoC) ist der Weg, den Rohstoffe, verarbeitete Materialien,
Fertigprodukte und Nebenprodukte vom Wald bis zum Verbraucher oder (im Falle von
recycelten Materialien oder Produkten, die diese enthalten) vom Verwertungsort bis

zum Verbraucher zurticklegen, einschlieBlich jeder Stufe der Verarbeitung, Umwandlung,
Herstellung, Lagerung und Transport, bei denen der Ubergang zur ndichsten Stufe der
Lieferkette mit einem Eigentimerwechsel (unabhdngige Verwahrung) der Materialien oder
des Produkts einhergeht.

Eine digitale Plattform oder Anwendung, die es Nutzern ermoglicht, Inhalte zu erstellen,
zu teilen und miteinander sowie untereinander zu interagieren. Diese Plattformen
erleichtern die Kommunikation, Zusammenarbeit und den Austausch von Informationen in
verschiedenen Formaten, darunter Text, Bilder, Videos und Audio.

Auf Social-Media-Plattformen gepostete Inhalte, die eigenen Text, Bilder, Bildkarussells,
Videos, Links, Reels, Stories, Live-Inhalte oder andere Medien umfassen. Dies schlieBt keine
Informationen oder eine Beschreibung des Social-Media-Kontos oder -Profils (z. B. Social-
Media-Biografie) ein.

Ein nationales oder regionales FSC-Buro, dass von FSC autorisiert ist, Lizenzen fur die
Nutzung der FSC-Marken fir Werbezwecke in einem bestimmten Gebiet zu vergeben
und Dienstleistungen wie die Genehmigung der Nutzung der FSC-Marken fur Inhaber von
Werbelizenzen zu erbringen.

Bezieht sich auf die Anbringung der FSC-Marken auf FSC-zertifizierten Produkten.

Eine Sammlung verwandter Internetseiten, die in der Regel durch einen gemeinsamen
Domainnamen gekennzeichnet sind und uber das Internet zugdnglich sind. Eine Welbsite
umfasst mehrere Seiten oder Ressourcen unter derselben URL.

Bezieht sich auf die Darstellung der FSC-Marken auf Werbematerialien oder
Werbeartikeln, die nicht zum Verkauf bestimmt sind.

Jede Art von Kommunikation, Inhalt oder Gegenstand, der erstellt wurde, um fir FSC-
zertifizierte Produkte oder den Status als Inhaber einer FSC-Werbelizenz zu werben oder
die Offentlichkeit fir FSC zu sensibilisieren. Dazu gehoren unter anderem Broschuren,
Kataloge, Videos, Websites, Plakate, Banner, Beitrdge in sozialen Medien und Kampagnen.

Instanz, die Konformitatsbewertungsleistungen erbringt und Gegenstand einer
Akkreditierung sein kann (in Anlehnung an ISO/IEC 17011:2004 (E)). Akkreditierte
Zertifizierungsstellen werden von Accreditation Services International (ASI) fur die
Zertifizierung nach freiwilligen Nachhaltigkeitsstandards akkreditiert.

Rechtliche Einheit auBerhalb der organisatorischen Kontrolle der Zertifizierungsstelle, die
alle oder einen Teil der FSC-akkreditierten Zertifizierungsleistungen erbringt. ANMERKUNG:
Einzelne externe Mitarbeiter, wie z. B. beauftragte Auditoren oder technische Experten,
gelten nicht als Zweigstellen.
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ANHANG 5. GLOSSAR

Legende der Lizenzcodes

Lizenzcode fur Organisationen und Unternehmen, die Uber eine
FSCNOOOOOO @ Werbelizenz verfligen
FSC AOOOOO0O @ Lizenzcode fur Zertifizierungsstellen
Lizenzcode fur Unternehmen, die Uber eine FSC-Zertifizierung
FSC C000000 @ verfugen (Waldbewirtschaftung und/oder Produktkette)
Lizenzcode fur Organisation oder Unternehmen, die Uber eine FSC-
FSCP0O00000 @ Projektzertifizierung verfugen
FSC FOO0000 @ Lizenzcode fur FSC, regionale und lokale Buros
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Esist Ihnen untersagt, die urheberrechtlich geschiutzten Inhalte dieses Dokuments ohne die ausdrickliche schriftliche
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